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PRIMER PLANO

BELEN ESTEBAN

LA REINA MIDAS
DE LA TELEVISION

Algunos quieren que sea presidenta, pero perderia dinero:
ella sola gana casi lo mismo que todo el Consejo de
Ministros. Las sartenes con su imagen han sido un ‘boom’

COTE VILLAR

otaria usted a Belén
Esteban (36 afos)
en el case de que
decidiera presen-
tarse a las eleccio-
nes?». Al otro lado
del teléfono, una seforita de Sig-
ma Dos (empresa lider en son-
deos de opinién) sorprende a su
interlocutor con esta pregunta.
Al parecer, la empresa esta reali-
zando esta consulta puntual den-
tro de una encuesta sociolégica.
El (o ella) no sabe qué responder.
Nunca lo hubiera pensado. Por
un lado, es probable que Belén
no tenga idea de como gestionar
el pais. Por otro, conecta con la
gente mucho mas que cualquiera
de los representantes politicos
actuales. Al final, timidamente,

dice «si». «Muchas gracias».

No es ficcion, la encuesta se
esta llevando a cabo en la actua-
lidad, y no es mas que un sin-
toma de lo que el fenémeno Es-
teban significa. Esta semana se
ha sabido el nuevo sueldo que ha
negociado Belén con Telecinco:
1.200.000 eures al ano. Proba-
blemente, a quien menos le inte-
rese convertirse en la nueva pre-
sidenta de Espana sea a la pro-
pia presentadora. Perderia mu-
cho dinero: tras la reciente re-
duccién, por la crisis, del 15% de
los sueldos del Ejecutivo, Rodri-
guez Zapatero cobra 78.185 eu-
ros al ano; los tres vicepresiden-
tes, 73.486 euros anuales por ca-
beza, y cada uno de los 14 minis-
tros, 68.982 euros de némina
anual. En conjunto, el suelde del
Ejecutivo asciende, precisa-
mente, a 1.264.391 euros al ano.
Haciendo cuentas, podriamos
afirmar que Belén Esteban cobra
casi lo mismo en un ano que
todo el equipo de Gobierno. Cri-
sis, équé crisis?

Como todo buen fendmeno,
publicistas y sociélogos han fi-
jado sus lupas sobre el caso Es-
teban para poder interpretarlo.
La Editorial Peninsula prepara
para mediados de octubre el li-
bro Belén y la fabrica de porce-
lana. El autor es el directivo pu-
blicitario Miguel Roig, y el pro-
logo correrd a cargo de Christian
Salmon, autor de Storytelling y
de Kate Moss Machine, y uno de
los analistas mas incisivos de la
sociedad contemporanea. Se
trata de un analisis breve, de
unas 120 péginas, tanto sobre la
figura medidtica de Belén Este-
ban, como de la construccion de
los nuevos modelos televisivos.
Como explica su editor, Manuel
Ferndndez-Cuesta, «Belén Este-
ban es la heroina de un guién in-
terminable que ella misma es-

cribe en directo, una heroina de
la posmodernidad que se rein-
venta cada tarde para ofrecer a
los espectadores instantes parce-
lados de hiperrealidad».

Sea lo que sea lo que haga Be-
Ién, lo hace muy bien. Los mejo-
res picos de audiencia que ha
conseguido Telecinco este ano
han sido gracias a ella. Su rea-
paricion televisiva tras la inter-
vencién de cirugia estética a ma-
nos del doctor Vila-Rovira con-
grego a una media de 3.147.000
espectadores, y un 26% de cuota
de pantalla, casi siete puntos
mas que el promedio de la ca-
dena. Esa misma semana, Lectu-
ras logré agotar en unas pocas
horas los 400.000 ejemplares de
la revista que se editaron con la
nueva nariz de la presentadora
en su portada. Desde que Este-
ban esta de vacaciones, Sal-
vame Deluxe languidece. El pa-
sado viernes 4 de junio, el pro-
grama se mantuvo como la op-
cion preferida por los telespec-
tadores, pero perdio 3,2 puntos
respecto a la semana anterior.

EMBARAZO Y ESTETICA

La cifra de 1,2 millones de euros
no incluye bolos especiales ni ex-
clusivas. Al parecer, la negocia-
cion entre Tofio Sanchis, repre-
sentante de la madrilena, y La Fa-
brica de la Tele —productora filial
de la cadena de Fuencarral— du-
r6 varias semanas. Ella pedia
mas, pero cuando el viernes 21 de
mayo firmé el contrato con
Adrian Madrid, principal accio-

«Estamos pensando en
lanzar ollas a presion,
cafeteras, y entrar en la

linea del textil de hogar»

naturalidad, su frescura, su au-
tenticidad. Ni el dinero ni la
fama la han cambiado. Veranea
en Benidorm y en Peniscola,
como el resto de los mortales.
Esta semana la portada de Lec-
turas, su semanario de cabe-
cera, era una Esteban a todo bi-
quini con una sandia en una
mano y un plato de carne con
patatas en la otra. Sus vacacio-
nes, como tantos otros, las
pasa de crucero-todo-incluido
por el Mediterraneo. No vende
lo que no es. Y lo que es, lo
vende muy bien.

EL MERCADO POR EL MANGO
Durante su primera hora de fun-
cionamiento, el website www.bele-
nesteban.es (abierto en abril) reci-
bié 185.000 visitas, o mejor: 3.083
visitas al minuto. Cada segundo, 50
personas intentaban entrar en la
web de la presentadora de San
Blas, donde colocar un anuncio
cuesta entre 1,000 y 5,000 euros.
Como decia Oscar Wilde, «sdlo
hay una cosa en el mundo peor
que estar en boca de los demas, y
es no estar en boca de nadie».

A la firma de menaje San Ig-
nacio, la idea de contar con Belén
Esteban para relanzar una de sus
segundas marcas, Hispano Te-
bisa, le ha salvado de la crisis.
«Nos ha sobrepasado», reconace
honestamente Alfonso Bravo, di-
rector comercial nacional.

Un dia decidieron contar con
Esteban para vender una serie
de tres sartenes. «El target del
producto encajaba con el fené-
meno de masas que
mueve Belén, amas de
casa de un nivel medio
o medio-bajo. Ella es la
lider ahi. Pensabamos
que seria una linea
mas, y no sabiamos
donde nos metiamos».
Ha sido un boom, ja-
més habian conseguido
tanta repercusion so-

En octubre saldra ‘Belén y la
fabrica de porcelana’, un
analisis de su figura y de los
nuevos modelos televisivos

nista de la empresa, estaba con-
tenta. Se ha comprometido a una
serie de intervenciones pactadas
(posible embarazo, otra operacion
de estética, y un presunto careo a
principios de julio que, dicen, ha-
ra historia en la television), pero
todo lo demas se pagara aparte.
Belén gusta a la gente por su

cial. «<Hoy, el proyecto
inicial se ha quedado
en panos menores y es-
tamos pensando en
multiples  productos
nuevos. De las tres sar-
tenes pasamos a des-
piezar el producto y
venderlas por sepa-
rado, a lanzar seis me-
didas diferentes y otros
productos de coccién; ahora es-
tamos pensando en vender cafe-
teras, ollas a presion y no des-
cartamos entrar en la linea del
textil de mesa y cocina. Las posi-
bilidades son ilimitadas».

Las previsiones se les multi-
plicaron por cuatro. En un mer-
cado como el espaiol, donde se

UNA GRAN
DIFERENCIA

BELEN ESTEBAN. Su
nuevo contrato vale
1.200.000 euros.
Cobra al mes
(100.000 euros) mas
deloqueel
presidente del
Cobierno ingresa al
afio. ;Crisis? No para
ella.

ZAPATERO. Su
nomina se ha
quedado en 78.185
euros al afio tras la
reciente reduccién
del15% ala que se
ha sometido el
sueldo del Ejecutivo.
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<VIENEDE LA PAGINAANTERIOR

El fenémeno de las emociones dis-
paradas no escapa a nadie: ;Por qué
la ministra de Cultura, Angeles Gon-
zdalez-Sinde, siente “mucha simpatia”
porla protagonista de Sdlvame? ;Por
qué le parece a la maxima autoridad
cultural del pais que la vida de Este-
ban es “muy especial”, que “pocas
personas podemos vivir situaciones
como la que ella vive” y que “una pe-
licula sobre su vida seguro seria apa-
sionante”? Miguel Roig tiene una ex-
plicacion al atractivo apasionante de
la figura que representa Belén Este-
ban: ha construido un rol de “mujer
fracturada emocionalmente que le
permite dramatizar un pasaje de su
vida sentimental”. Esa capacidad de
cambiar permanentemente le permi-
te sobreviviral melodrama. “Sdlvame
ocupa el espacio vacio de las teleno-
velas”, aclara Miguel Roig.

Queda claro que el milagro nove-
lesco que cada dia alimenta la trama
y entretiene de la misma manera que
“se lee una revista en un viaje de me-
tro” no acaba en la television, también
interesa como carne de ensayo. Acom-
paiiando al texto de Roig, aparece el
prologodel francés Christian Salmon,
autor de Storytelling y Kate Moss Ma-
chine, en definitiva, el ojo més suspi-
caz para analizar los simbolos ocultos
de las figuras mds publicas.

De hecho, el pasado abril, a su pa-
so por Espafia para promocionar el li-
bro en el que desmenuza a la mode-
lo, hubo informaciones erréneas que
le sefialaron como el autor del libro
que estaba acabando Roig. “El ori-
gen, unasimple equivocacion de una
periodista que confundio el encargo
del prélogo con el del original”, cuen-
ta Salmon en la entrada de Belén Es-
tebany la fabrica de porcelana. Asi fue
como Belén conquisté Francia, por
erroryatodo titular.

ALGUIEN QUE NOS DEFIENDA
Laaudiencia haencontrado
asufiel protectora

Sdlo hay una princesa del pueblo, pe-
ro entre Diana de Gales y Esteban hay
semejanza: ambas utilizaron sin com-
plejoslos medios para dar una versién
propia de sus “desdrdenes sentimen-
tales”. Construyen un personaje que
es una maquina de generar empatia
con la audiencia porque ambas se ali-
neaban con los suyos, los stibditos y
los espectadores. Si una conté su vida
en la BBC, la otra lo hace en Telecin-
co. Pero hay diferencias, como explica
Roig: “La compasién, la solidaridad y
el activismo son los materiales con los
que Diana construyesurol [...] Diana
es ubicua: donde hay una causa, ella
va. Belén Esteban estd inmévil: no se
mueve del plato y todo lo que cuenta
essobresu propia vida™.

Estdquietay conecta con laaudien-
cia: ella es como ellos. Pero ella logra
superar cosas con las que ellos cho-
can, por ejemplo, la arbitrariedad de
las administraciones piblicas. A los
pocos dias de denunciar en el progra-
maque una amiga suya estaba siendo
estafada por una empresa inmobilia-
ria que construia sobre terreno publi-
co, Esteban y la amiga son recibidas
por Juan Van-Halen, viceconsejero de
Vivienday Suelo de la Comunidad de
Madrid.

A través de un monélogo,
Belén desgrana su

queja como en el

patio de una corrala

‘Salvame’ ocupa el
espacio vaciode las
telenovelas, pica en las
emociones del pablico

En otro momento, durante la emi-
sién, en la pantalla se lefa: “Belén Es-
teban For President”, y ella sobre una
tarima reclamando a Zapatero aca-
bar con la corrupcion, con el paro,
quitar dinero a las multinacionales
paradarselo “ala gente que lonecesi-
ta”; “Rapidito y que no seamos cone-
josdeIndias”.

Esteban ocupa el espacio vedado
al ciudadano que no tiene manera de
expresarse de “forma directa y expo-
ner su descontento, sus necesidades,
susreclamos”. “Esteban se manifiesta
en nombre de su audiencia dirigién-
dose a una clase politica sorda al re-
clamo ciudadano”, resume el autor
del ensayo.

LA MEJOR ESTRATEGIA
Que la fuerza de tus afectos
te acompainie en tus éxitos

El espectdculo sérdido de la vida sin
tapujos, de las experiencias privadas
listas para satisfacer la necesidad de
ver sin ser vistos, ha convertido la te-
levisién en un supermercado audio-
visual. Los reality shows proliferan
en las cadenas, se clonan los unos a
los otros, sin embargo la television
es clemente, como todas las Iglesias,
“perdona a los pecadores, no a los
ateos”, como sefiala Salmon. La he-
rejia es no saber quién es Belén Este-
ban, después de las casi 20 horas se-
manales de directo que Telecinco de-
dica al mito.

La investigadora Maria Lamuedra
Gravén, que fue pionera en estudiar
la cuestion de Belén Esteban alla por
2005, con el estudio Formatos hibri-
dos y melodrama en television. El caso
de Belén Esteban como heroina post-
moderna, entiende la telenovela co-
moun génerodeudor del melodrama
yel folletin, y antecedente directo de
los formatos que giran alrededor de
los shows de telerrealidad. Es decir,
Sdlvame, lanueva telenovela, picalas
emociones del personal yles propone
acudir a cada entrega para participar
delavida de los personajes.

“Es una obra abierta al futuro, sin
final, que sucede de forma paralela
ala vida de los televidentes”, expli-
caba Lamuedra para sefialar la clave
de telenovela moderna de estos pro-
gramas. ‘Al igual que en la telenove-
la, en la que el ptiblico queria ver qué
sucedia a los protagonistas y como
evolucionaba la trama, en Sdlvame
seesperaver qué le ocurre hoy a Este-
ban”, afiade Roig. Sin embargo, todas
esas emociones impiden ver los arbo-
les y el fondo humano del personaje
de Esteban. Porque las tinicas herra-
mientas con las que cuenta para sig-
nificarse son eso, las emociones. Pero
como dice Christian Salmon, nadie
estd libre de ellas en nuestra estrate-

En telenovelas como ‘Cristal’, el Ulti- acusaba de malvados. El nuevo relato
TOdO puede mo de los relatos clasicos, los podero- el ‘reality show', es un videoclip de
Ocurrir Si sos escondian sus malas intenciones duracion infinita en el que el conteni-
bajo fachada de honestidad y losopri- do se demorasise revela lo suficien-

merecela Pena midossufriancarenciasemocionales  temente estimulante como para darle

s sssssess YyMmaterialesaltiempoqueselos una duracion extra.

Un personaje Esteban le permite salir aflotedela
asuimageny exterioriza su discurso. Ha cumplido
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“Producir un personaje, convertirse
en narradora de si misma. Madame
quejayelllantoenlosqueellamisma Bovary leialosfolletines y se daba
de bruces contra el mundo al intentar
llevar a cabo esos roles a la realidad:
Belén Esteban no copia a nadie".

111 AR AR

El rol que ha construido Belén

Semejanza con uno de los requisitos que im-
s sesssese ponelaglobalizacion, segun Roig:
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El mundo encantado de
Belén Esteban es «un
cuento de hadas ‘trash’»,
escribe Miguel Roig

Laversion
deunosegun
convenga

e sscssees

“Belén Esteban sélo interpretaun
personaje, aungue lo suficiente-
mente ductil como para moverse

por la parrilla de la programacion

de Telecinco”, explica Miguel Roig al
relacionar la sorprendente capacidad

dereinvencion de tres personajes: la
modelo Kate Moss, Diana de Gales y
la mencionada. Las tres construyeron
un personaje mediatico que hasido
capaz de generar empatia con la au-
diencia.

Sindolor
no hay
victoria

El éxito social para Esteban es sufrir
de manera constante y en directo,

no resolver ninguno de sus traumas
y abrir nuevos canales de dolor (po-
1émicos), “cruzando todos los dias,
como si de un via crucis se tratara, un

patio de vecindad mediatico para ex-
poner ala murmuracion de la audien-
cia su parecer”, explica el autor del
ensayo. Su trabajo es ser una mujer
sufriente ante las camaras: la avalan
sus diez afos de experiencia.

Antes del “yo ma-to"y
del “pollo” de Andreita,
le bast6 con muy poco
para acceder a la fama

gia vital: “Somos seres condenados a
hacer uso de nuestras capacidades y
afectos con el fin de ofrecer la mejor
imagen de nosotros mismos”.

LA VIRGEN DIGITAL
Del anonimato a lafama
en menos de 15 minutos

En su breve repaso a la figura del per-
sonaje, Christian Salmon lanza una
descripcion definitiva: “Una virgen
digital, intercesora ante el dios au-
sente, Marfa Magdalena del culto ca-
t6dico, alavez madrey puta, pitonisa
y pecadora, hada que se invocay bru-
jaque esperamos ver en la pira...”. El
autor francés apela a la fascinacién
que siente el espectador por la “bru-
jeria capitalista”, esa que logra que
personas insignificantes accedan a
la notoriedad para convertirse en le-
yenda viva.

El mundo encantado de Belén Es-
teban es “un cuento de hadas trash”,
en el que “cada dia la pobre cenicien-
ta abandonada por su torero se con-
vierte en una princesa del pueblo”
que esgrime su brazo vengador con-
tra los ricos y los poderosos. Momen-
to que aprovecha Roig para compa-
rarla con la misma fuerza narrativa
de la presencia alarmante de Teje-
ro armado en el Congreso de los Di-
putados.

Antes del “yo ma-to”, del “pollo”
de Andreita y del “ni que fuera yo Bin
Laden”, a Belén Esteban le basté con
muy poco para acceder a la fama.
Mucho menos del baremo que Andy
Warhol habia marcado 50 afios atras:
para el padre del pop hacian falta al
menos 15 minutos. Para la racién de
fama a la que todos podemos aspi-
rar hoy hace falta mucho menos; hoy
en 15 minutos cuentan la vida de to-
dos los vecinos de un edificio del ba-
rrio de San Blas, por ejemplo, y lue-
go los meten en una casa en Guada-
lix. Con unos segundos basta para el
estrellato.

Y con muchos menos para estre-
llarse: “Porque yo tampoco pienso es-
tar toda la vida en television. Gracias
a dios mi marido tiene un trabajo, y
un negocio, es camarero”, dijo Belén
Esteban el pasado noviembre, prepa-
randose publicamente para lo que el
ptblico espera desde su nacimiento
como estrella audiovisual. Quizas,
como sefiala Miguel Roig en su estu-
dio, el personaje confiesa el “agota-
miento de la tirdnica empresa de do-
tar de contenido con su propia vida
horas y horas de emisiones en direc-
to”. Asf, como en un cuento absurdo,
la protagonista obtendria lo que de-
sea unavez cumplié su primer suefio:
volver a una vida con una retribucion
economica y emocional tan injusta
como la que tiene su audiencia. «
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M® TERESA
FERNANDEZ
DE LA VEGA
Vicepresidenta
primera de
Gobierno

73.486

JAIME CANTIZANO
Valor seguro de
A3, presenta ‘DEC’
en el horario de
‘Sélvame Deluxe’
e ‘Informe DEC".
2.000.000 €

ELENA
SALGADO
Vicepresidenta
segunday
ministra de
Economia

73.486

A.R. QUINTANA
La mentora de
Belén Esteban en
las tertulias de
Tele 5 cobra,
segun ‘Vertele',
6.000.000 €

~ ELSUELDO TOTAL DEL EJECUTIVO: 1.264.391

1 MANUEL
CHAVES
Vicepresiden-
te tercero y
presidente
del PSOE

73.486

El sueldo anual
de cada unode
los catorce
ministros
esde:

68.982 €

LOS CACHES MAS ALTOS DE LA TELEVISION

INAKI GABILONDO
El veterano
periodista
presenta ‘Hoy’, el
magacin nocturno
de CNN+.
2.500.000 €

MATIAS PRATS
Presentador de la
segunda edicién
de informativos de
A3 y de ‘Territorio
Champions’.
2.500.000 €

ANNE IGARTIBURU
Laestrelladelal
de TVE, cuyo
ultimo programa
ha sido Eurovision:
destino Oslo.
2.000.000 €

JORDI GONZALEZ
Presenta,
también en
Telecinco, el
programa de
debate 'La Noria'.
2.500.000 €

venden del orden de 10 millones
de sartenes al ano, la senora Es-
teban colocé ella solita 800.000
en un rato, Tal es asi que si antes
solo se podian conseguir las fa-
mosas sartenes en Carrefour, a
partir del mes de julio estaran
presentes en todas las grandes
superficies. Ahora, la empresa
cuenta con Esteban sine die. «Te-
nemos una cuota de mercado
brutal, mientras otras empresas
de la competencia lo pasan mal
por la crisis, nosotros estamos
consiguiende una facturacién
con la que no contabamos».
Todo lo que tiene que ver con
Belén se escribe en cifras millo-
narias. Un spot de 20 segundos
en Sdlvame Deluxe ronda los
19.500 euros. Las tarifas se nego-
cian trimestralmente, depen-
diendo de la cuota de pantalla
que haya obtenido cada franja
horaria las semanas anteriores.
Desde que Belén y Jorge Javier
Vazquez —el periodista es otro
elemento fundamental del éxi-
to— se han hecho cargo de las
tardes y de las noches de los
viernes, no han negociado ni una
sola vez a la baja las tarifas pu-
blicitarias. Casi un milagro en
una coyuntura econémica que se
ha llevado por delante el 15% de
la publicidad en prensa escrita.

ARRANCA LAGRIMAS

«Hay algo que se nos escapa,
transmite cosas que no sabemos
delimitar, yo decidi que debiamos
hacer algo con ella cuando vi el
programa en el que mostraba su
rostro por primera vez tras ser
operada. La reaccion de las seno-
ras del publico mientras bajaba las
escaleras era desorbitada, via la
gente ponerse a llorar, querian
abrazarla. Eso no lo consigue cual-
quiera», explica Juan Pedro Gon-
zilez, presidente de Bon Vivant, la
asociacion cultural organizadora
del Festival Caceres Pop Art.

Han escogido a Belén para que
sea la imagen de su séptima edi-
cion. Otros afos eligieron a Juan
Carlos Rodriguez Ibarra, a Fidel
Castro o al Rey Juan Carlos. «Pero
cuando vimos a Belén Esteban
dando las campanadas en Tele-
cinco, que es una labor reservada
habitualmente a profesionales
con anos de experiencia y cierto
estatus, nos parecié fantastico,
muy punk, es una mujer absoluta-
mente hecha a si misma». Como
todo lo que rodea a Belén Este-
ban, su eleccion como musa de
este certamen artistico también
ha suscitado muchas criticas en-
tre los medios locales. «No lo han
entendido muy bien», explica
Juan Pedro. «Es un personaje que
no deja indiferente, y es lo que
busciabamos».

Mientras, Belén parece ser
ajena a todo lo que se mueve a su
alrededor. Esta mudandose a su
flamante chalé de Paracuellos del
Jarama (Madrid), una casa de 280
metros cuadrados que le ha cos-
tado cerca de 560.000 euros. La
casa, en la Urbanizacion Mirama-
drid, tiene tres plantas, y cuenta
con tres dormitorios, un garaje
con capacidad para dos coches,
un jardin y una buhardilla. Lujo,
si, pero relativo. Y quizé ése sea el
secreto: no creérselo demasiado.
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